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Toutes les ifciennes et les ifciens du B•COM à la MSDI.2 se frottent au moins une fois dans l’année à l’exer-
cice de la COMPÉTITION (ou “COMPET’”) un événement pédagogique majeur à l’IFC et qui rythme la vie de 
la filière com depuis maintenant presque dix ans !
	 La compétition reproduit les conditions d’un appel d’offre qui challengerait
	 des agences-conseil pour la conception d’une campagne de communication.

a B•COM

un exercice, oui…
mais surtout une aventure !

GUIDE MÉTHODO ET DE
PRÉSENTATION DE L’ÉXERCICE

 com
pet’s

les

LE PUBLICITOR, livre de référence des agences de communication depuis 50 ans, nous dit qu’une reco, 
c’est « une proposition formalisée qui répond à un brief client.  Elle synthétise les analyses 
et propose une direction claire pour la campagne ou l’action de communication. »

					     Les livrables attendus pour cet exercice sont donc (a minima) : 
							       3 Une recommandation écrite, au format PDF
							       3 Un diaporama de présentation, au format PDF
							       3 Les solutions proposées mises en forme (maquettes, mock-ups, etc)

mais c’est quoi, au juste, une reco ?

Un annonceur réel, “le client”, propose aux étudiants de prendre en charge sa problématique de communica-
tion. Pendant toute une semaine, ils réfléchissent aux solutions à lui proposer en réponse au brief... 

Les étudiantes et étudiants travaillent en groupe et imaginent donc la campagne de communication à mettre 
en œuvre. Chaque agence [qui a travaillé son identité propre] présente ses solutions tant opérationnelles que 
créatives sous la forme d’une recommandation stratégique.

Dans une configuration classique (compétition nationale de juin) les présentations se déroulent en deux phases :
un jury intermédiaire écoute toutes les agences en lice. et sélectionne les agences qui iront en finale dé-
fendre leur projet devant le client.

La compétition de février des étudiantes et étudiants de B•COM est un peu différente dans le sens où ils sont 
coachés par les MSDI.2 dans le cadre de leur épreuve de management, le célèbre KABRIEF™…

La COMPÉTITION NATIONALE fait partie des évaluations comptant pour l’attribution du diplôme des B•COM 
par le certificateur (50% de la validation du BLOC.2 de la certification 39741 repose en effet sur leur perfor-
mance collective en juin pendant les jurys de sélection du jeudi). 

À l’issue de la finale, deux récompenses sont remises : le PRIX ÉCOLE est attribué à l’équipe ayant ayant ac-
compli le travail le plus conforme aux attentes méthodologiques que l’exercice impose.  Le prestigieux PRIX 
ANNONCEUR est, quant à lui, remis à l’agence choisie par le client.
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Allez hop !
En finale !

comment se déroule une compet’ ?

qui et quand ? 
é décembre : MSDI.1 et MSDI.2,

é février : B•COM, (managés par les MSDI.2),

éjuin : B•COM, MSDI.1, et MSDI.2.

quelques exemples passés… 
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